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Tu Vision

Al establecer una vision clara y enfocada, creamos
la base para las creencias de tu empresa, la misién
y su conexién con tu audiencia.

¢Cudl es tu historia?

Cuentanos como
empez6 tu marca

y coémo se encuentra
hoy dia.

éCudlestu
mision?
¢Por qué tu marca

existe? ¢Qué te lleva
a hacer lo que haces?

éPor qué eres
diferente?

¢Por qué la gente
te escoge ati
sobre tu competencia?

éComo percibes
tu marca?

Esta es la personalidad
de tu marca. Los rasgos
que te definen e
inspiran tu forma de
comunicarte.
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ROCK ¢Cudles son las
BRAWVID fortalezas de tu

organizacion?

Tu Enfoque

Para comprender con precision tu lugar actual en
el mercado, debemos identificar cudles son tus
fortalezas y desafios actuales..

¢Cudles son los
desafios que
enfrenta tu
organizacion?

Enumera los
productos o
servicios prioritarios
que deseas
promocionar:

(solo si aplica)

é¢Hay algo mas

que debamos tener
en cuenta sobre
las prioridades de
tu organizacion?
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WEkII Demografia Persona #1

ROCK
BRAWVD éCon quién Edad Género

Tu Merchc ceome _ _

identificas a

tu audiencia®? Titulo profesional Ubicacion

Objetivo I

¢Algo mas?

Identificar a tu publico objetivo te permite definir
con precisién tu mensaje, tono y contenido visual.
Comprender la mentalidad de tu mercado
principal te acerca al éxito..

¢Cudles son
sus objetivos?

¢Como les ayudas
a lograr estos
objetivos?

S55%

MAL DATA

COMPLETION [ :
- ¢Qué valoran?
' . i ¢Qué hace tu
X 2 empresa para
: " solventarlo?

éA qué le temen?

¢Como alivia
tu empresa
este miedo?



WEkII Interacciones Persona #1

ROCK
BRAWVD ¢Como deberia

Tu Mercado
Objetivo

Identificar a tu publico objetivo te permite definir
con precisién tu mensaje, tono y contenido visual. ¢Cdémo deberia
Comprender la mentalidad de tu mercado encontrar tu

. . P empresa esta
principal te acerca al éxito.. P

persona?

¢Como le venderds
a esta persona?

PERSONAL DATA
COMPLETION

¢Cudl seria la
llamada a la accién

FACE PH para esta persona?
IDENTIR




wekil

ROCK
BRAUD

Tu Mercado
Objetivo

Identificar a tu publico objetivo te permite definir
con precisién tu mensaje, tono y contenido visual.
Comprender la mentalidad de tu mercado
principal te acerca al éxito..

Demografia Persona #2

é¢Con quién Edad Género

estamos hablando?

identificas a
tu audiencia®? Titulo profesional Ubicacion

¢Algo mas?

¢Cudles son
sus objetivos?

¢Como les ayudas
a lograr estos
objetivos?

¢Qué valoran?
¢Qué hace tu
empresa para
solventarlo?

éA qué le temen?

¢Como alivia
tu empresa
este miedo?



WEkII Interacciones Persona #2

ROCK
BRAWVD ¢Como deberia

Tu Mercado
Objetivo

Identificar a tu publico objetivo te permite definir
con precisién tu mensaje, tono y contenido visual. ¢Cdémo deberia
Comprender la mentalidad de tu mercado
principal te acerca al éxito..

encontrar tu
empresad esta
persona?

¢Como le venderds
a esta persona?

¢Cudl seria la
llamada a la accién
para esta persona?
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Tu Competencia

Al comprender a tu competencia, podemos
comprender mejor tu mercado y encontrar
oportunidades de éxito.

Competidor #1

¢Cudles son sus
debilidades?

¢Cudles son sus
fortalezas?

Competidor #2

¢Cudles son sus
debilidades?

¢Cudles son sus

fortalezas?

Competidor #3

¢Cudles son sus
debilidades?

¢Cudles son sus
fortalezas?
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éPor qué quieres
ser conocido?

Define tus
Objetivos

Definir objetivos claros no solo alinea a su equipo tus planes futuros
hacia una visibn comuan, sino que maximiza la del estado actual
eficiencia, impulsa el crecimiento y permite UM EE
medir el éxito.

éQué objetivos
cuantitativos tienes
para tu marca?

¢Queé obijetivos
cualitativos tienes
para tu marca?
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tEstamosListos!

Ahora tenemos todo lo necesario para tener una conversacion
eficaz sobre tu marca y estrategia de marketing.
Comprender tus objetivos, tu publico y tu visidbn de la experiencia
nos permite ofrecerte las recomendaciones creativas y técnicas mas utiles.
Guarda este documento y consultalo durante todo el proceso de disefio.

iEmpecemos!






