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Evaluación
de Marca



¡Hola!
Crear una experiencia auténtica para el consumidor
comienza por comprender las complejidades del mercado.
Con el respaldo de información basada en datos, nuestros
consultores de marca diseñan estrategias personalizadas
para generar confianza, captar clientes potenciales e
impulsar el crecimiento.

Alcanza tu potencial. Si se implementa con eficacia,
cualquier iniciativa de marketing puede generar confianza,
construir relaciones y despertar emociones en tu público
objetivo. Nuestro proceso está diseñado para garantizar
que cuentes con los datos clave necesarios para tomar
decisiones informadas para tu marca.



¿Cuál es tu historia?

Cuentanos cómo
empezó tu marca

y cómo se encuentra 
hoy día.

 

 

¿Cuál es tu
misión? 

¿Por qué tu marca
existe? ¿Qué te lleva

a hacer lo que haces?

¿Por qué eres
diferente? 

¿Por qué la gente
te escoge a ti

sobre tu competencia?

 

¿Cómo percibes
tu marca? 

Esta es la personalidad
de tu marca. Los rasgos

que te definen e
inspiran tu forma de

comunicarte. 

Tu Visión
Al establecer una visión clara y enfocada, creamos
la base para las creencias de tu empresa, la misión
y su conexión con tu audiencia.



¿Cuáles son las
fortalezas de tu

organización?

¿Cuáles son los
desafios que

enfrenta tu
organización?

 

 

Enumera los
productos o

servicios prioritarios
que deseas

promocionar:
(solo si aplica) 

 

¿Hay algo más
que debamos tener

en cuenta sobre
las prioridades de
tu organización? 

Tu Enfoque
Para comprender con precisión tu lugar actual en
el mercado, debemos identificar cuáles son tus
fortalezas y desafíos actuales..



Tu Mercado
Objetivo
Identificar a tu público objetivo te permite definir
con precisión tu mensaje, tono y contenido visual.
Comprender la mentalidad de tu mercado
principal te acerca al éxito..

¿Con quién
estamos hablando?

 

¿Cómo
identificas a

tu audiencia?

Edad

Título profesional

Género

Ubicación

¿Cuáles son
sus objetivos?

 

¿Cómo les ayudas
a lograr estos

objetivos?
 

¿Qué valoran? 
 

¿Qué hace tu
empresa para

solventarlo?
 

 
¿A qué le temen?

¿Cómo alivia
tu empresa

este miedo?

¿Algo más?

Persona #1Demografía



Tu Mercado
Objetivo
Identificar a tu público objetivo te permite definir
con precisión tu mensaje, tono y contenido visual.
Comprender la mentalidad de tu mercado
principal te acerca al éxito..

¿Cómo debería
esta persona ver

tu empresa?
 

¿Cómo debería
encontrar tu

empresa esta
persona?

 

¿Cómo le venderás
a esta persona?

¿Cuál sería la
llamada a la acción
para esta persona?

 

Persona #1Interacciones



Tu Mercado
Objetivo
Identificar a tu público objetivo te permite definir
con precisión tu mensaje, tono y contenido visual.
Comprender la mentalidad de tu mercado
principal te acerca al éxito..

¿Con quién
estamos hablando?

 

¿Cómo
identificas a

tu audiencia?

Edad

Título profesional

Género

Ubicación

¿Cuáles son
sus objetivos?

 

¿Cómo les ayudas
a lograr estos

objetivos?
 

¿Qué valoran? 
 

¿Qué hace tu
empresa para

solventarlo?
 

 
¿A qué le temen?

¿Cómo alivia
tu empresa

este miedo?

¿Algo más?

Persona #2Demografía



Tu Mercado
Objetivo
Identificar a tu público objetivo te permite definir
con precisión tu mensaje, tono y contenido visual.
Comprender la mentalidad de tu mercado
principal te acerca al éxito..

¿Cómo debería
esta persona ver

tu empresa?
 

¿Cómo debería
encontrar tu

empresa esta
persona?

 

¿Cómo le venderás
a esta persona?

¿Cuál sería la
llamada a la acción
para esta persona?

 

Persona #2Interacciones



Tu Competencia
Al comprender a tu competencia, podemos
comprender mejor tu mercado y encontrar
oportunidades de éxito.

Competidor #1

¿Cuáles son sus
debilidades? 

¿Cuáles son sus
fortalezas?  

Competidor #2

¿Cuáles son sus
debilidades? 

¿Cuáles son sus
fortalezas?  

Competidor #3

¿Cuáles son sus
debilidades? 

¿Cuáles son sus
fortalezas?  



Define tus
Objetivos
Definir objetivos claros no solo alinea a su equipo
hacia una visión común, sino que maximiza la
eficiencia, impulsa el crecimiento y permite
medir el éxito.

¿Por qué quieres
ser conocido?

 

¿En qué se diferencian
tus planes futuros
del estado actual

de tu marca?

¿Qué objetivos
cuantitativos tienes

para tu marca? 

¿Qué objetivos
cualitativos tienes

para tu marca?

 



Ahora tenemos todo lo necesario para tener una conversación
eficaz sobre tu marca y estrategia de marketing.

Comprender tus objetivos, tu público y tu visión de la experiencia
nos permite ofrecerte las recomendaciones creativas y técnicas más útiles.

Guarda este documento y consúltalo durante todo el proceso de diseño.

¡Empecemos!

¡Estamos Listos!



¿Ya eres cliente de We Rock Brand?
Por favor regresa esta guía completa
a tu ejecutivo de cuenta o proyectos.

¿Nuevo en We Rock Brand?
Por favor envía esta guía completa
a contacto@werockbrand.com. Nosotros
empezaremos a trabajar con tu visión.


