
Guía para
el Desarrollo
de tu Logo



¡Hola!
Tu marca cuenta la historia de tu negocio, pero, 
¿Qué tipo de historia cuenta tu marca?

Ya sea que busques construir tu marca desde cero o
necesites renovar tu logotipo, las respuestas a las
preguntas de este manual reafirmarán nuestras
decisiones de diseño y nos ayudarán a lograr un diseño
que se alinee con tu visión única.

¿Cansado de tantas tareas? Con solo conocer esta
información, estamos listos. Nuestro equipo de diseño
experto puede recopilar esta información por teléfono
o en persona si te resulta más conveniente.



¿Cuál es tu historia?

Cuentanos cómo
empezó tu marca

y cómo se encuentra 
hoy día.

 

 

¿Cuál es tu
misión? 

¿Por qué tu marca
existe? ¿Qué te lleva

a hacer lo que haces?

¿Por qué eres
diferente? 

¿Por qué la gente
te escoge a ti

sobre tu competencia?

 

¿Cómo percibes
tu marca? 

Esta es la personalidad
de tu marca. Los rasgos

que te definen e
inspiran tu forma de

comunicarte. 

Tu Visión
Al establecer una visión clara y enfocada, creamos
la base para las creencias de tu empresa, la misión
y su conexión con tu audiencia.



Tu Mercado
Objetivo
Identificar a tu público objetivo te permite definir
con precisión tu mensaje, tono y contenido visual.
Comprender la mentalidad de tu mercado
principal te acerca al éxito..

¿Con quién
estamos hablando?

 

¿Cómo
identificas a

tu audiencia?

Edad

Título profesional

Género

Ubicación

¿Cuáles son
sus objetivos?

 

¿Cómo les ayudas
a lograr estos

objetivos?
 

¿Qué valoran? 
 

¿Qué hace tu
empresa para

solventarlo?
 

 
¿A qué le temen?

¿Cómo alivia
tu empresa

este miedo?

¿Algo más?

Persona #1Demografía



Tu Mercado
Objetivo
Identificar a tu público objetivo te permite definir
con precisión tu mensaje, tono y contenido visual.
Comprender la mentalidad de tu mercado
principal te acerca al éxito..

¿Cómo debería
esta persona ver

tu empresa?
 

¿Cómo debería
encontrar tu

empresa esta
persona?

 

¿Cómo le venderás
a esta persona?

¿Cuál sería la
llamada a la acción
para esta persona?

 

Persona #1Interacciones
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Tu Mercado
Objetivo
Identificar a tu público objetivo te permite definir
con precisión tu mensaje, tono y contenido visual.
Comprender la mentalidad de tu mercado
principal te acerca al éxito..

¿Cómo debería
esta persona ver

tu empresa?
 

¿Cómo debería
encontrar tu
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persona?
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¿Cuál sería la
llamada a la acción
para esta persona?

 

Persona #2Interacciones



Tu Competencia
Al comprender a tu competencia, podemos
comprender mejor tu mercado y encontrar
oportunidades de éxito.

Competidor #1

¿Cuáles son sus
debilidades? 

¿Cuáles son sus
fortalezas?  

Competidor #2

¿Cuáles son sus
debilidades? 

¿Cuáles son sus
fortalezas?  

Competidor #3

¿Cuáles son sus
debilidades? 

¿Cuáles son sus
fortalezas?  



¿Cómo podemos
ayudarte?
Creemos que el proceso creativo es colaborativo.
Al comprender tus preferencias de diseño,
podemos hacer realidad tu visión de forma más
eficiente y exitosa.

A. Crear una marca desde cero.

A. Se mantendrá sola.

 Formará parte de una marca más grande.

B. Refrescar mi marca actual.

B.

C. Modificar ligeramente mi marca actual.

C. Trabajará en conjunto con otra marca.

¿Qué quieres
que te ayudemos

a lograr? 

Tu marca...

¿Dónde ves a tu
marca dentro

de un año?

 
 



Tono de Marca
¿Qué características te vienen a la mente al
definir tu marca? Estas te ayudarán a distinguir
la estética de tu logotipo.

A. 

A. Divertida

A. Moderna

A. Reservada

A. 

A. Estructurada

A. Lujosa

B. CasualCorporativa

B. 

B. Clásica

Compleja

Sofisticada

vs.

vs.

vs.

vs.

vs.

vs.

vs.

B. Intrépida

B. 

B. Orgánica

B. Accesible

Selecciona la
palabra que

mejor describa
tu visión

de marca.

Elege entre A y B

¿Otra?
Por favor especifica



Estilo de Logo
Tu logo es el elemento que define tu marca.
¿Qué estilos te interesan para que podamos
crear una imagen que no solo sea atractiva,
sino que también la represente.
Al considerar estos logos, te recomendamos
que los juzgues por sus cualidades estéticas y
no te dejes influenciar por la imagen pública de
las empresas que representan.

A. Logotipo

 

 

 

 

¿Qué estilo
buscas para

tu logo?
Marca todas

las opciones que
correspondan.

 
 
 

B. Isotipo

C. Imagotipo

D.Isologo

Todos los logotipos e ilustraciones son propiedad de sus respectivos dueños y se presentan solo para uso de muestra.



Which font style 
most appeals  

to you?

 EHT YOJNE
MOMENT

A.  Serif

C.  

B.  Sans Serif

D.  Condensed

E. Slab

Estilo de Logo
Tu logo es el elemento que define tu marca.
¿Qué estilos te interesan para que podamos
crear una imagen que no solo sea atractiva,
sino que también la represente.



Ahora tenemos todo lo necesario para tener una conversación
eficaz sobre tu marca y estrategia de marketing.

Comprender tus objetivos, tu público y tu visión de la experiencia
nos permite ofrecerte las recomendaciones creativas y técnicas más útiles.

Guarda este documento y consúltalo durante todo el proceso de diseño.

¡Empecemos!

¡Estamos Listos!



¿Ya eres cliente de We Rock Brand?
Por favor regresa esta guía completa
a tu ejecutivo de cuenta o proyectos.

¿Nuevo en We Rock Brand?
Por favor envía esta guía completa
a contacto@werockbrand.com. Nosotros
empezaremos a trabajar con tu visión.


