


iHold!

Tu marca cuenta la historia de tu negocio, pero,
¢Qué tipo de historia cuenta tu marca?

Ya sea que busques construir tu marca desde cero o
necesites renovar tu logotipo, las respuestas a las
preguntas de este manual reafirmardn nuestras
decisiones de disefio y nos ayudardn a lograr un disefio
que se alinee con tu visién Unica.

¢Cansado de tantas tareas? Con solo conocer esta
informacién, estamos listos. Nuestro equipo de disefio
experto puede recopilar esta informacion por teléfono
O en persona si te resulta mds conveniente.
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Tu Vision

Al establecer una vision clara y enfocada, creamos
la base para las creencias de tu empresa, la misién
y su conexién con tu audiencia.

¢Cudl es tu historia?

Cuentanos como
empez6 tu marca

y coémo se encuentra
hoy dia.

éCudlestu
mision?
¢Por qué tu marca

existe? ¢Qué te lleva
a hacer lo que haces?

éPor qué eres
diferente?

¢Por qué la gente
te escoge a ti
sobre tu competencia?

éComo percibes
tu marca?

Esta es la personalidad
de tu marca. Los rasgos
que te definen e
inspiran tu forma de
comunicarte.
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Tu Mercado
Objetivo

Identificar a tu pablico objetivo te permite definir
con precision tu mensaje, tono y contenido visual.
Comprender la mentalidad de tu mercado
principal te acerca al éxito..

é¢Con quién Edad Género
estamos hablando?
identificas a
tu audiencia? Titulo profesional Ubicacion

¢Algo mas?

¢Cudles son
sus objetivos?

¢Como les ayudas
a lograr estos
objetivos?

¢Qué valoran?
¢Qué hace tu
empresa para
solventarlo?

éA qué le temen?

¢Como alivia
tu empresa
este miedo?
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Tu Mercado
Objetivo

Identificar a tu publico objetivo te permite definir
con precisién tu mensaje, tono y contenido visual. ¢Cdémo deberia
Comprender la mentalidad de tu mercado encontrar tu
principal te acerca al éxito..

empresad esta
persona?

¢Como le venderds
a esta persona?

¢Cudl seria la
llamada a la accién
para esta persona?
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Tu Mercadc ceome _ _

identificas a

tu audiencia®? Titulo profesional Ubicacion

Objetivo I

¢Algo mas?

Identificar a tu publico objetivo te permite definir
con precisién tu mensaje, tono y contenido visual.
Comprender la mentalidad de tu mercado
principal te acerca al éxito..

¢Cudles son
sus objetivos?

¢Como les ayudas
a lograr estos
objetivos?

_
- A
, ' ¢Qué valoran?
—. — k“‘ ¢Qué hace tu
empresa para
-..-f ™ - solventarlo?
n
1' X
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éA qué le temen?

¢Como alivia
tu empresa
este miedo?
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Tu Mercado
Objetivo

Identificar a tu publico objetivo te permite definir

con precisién tu mensaje, tono y contenido visual.

Comprender la mentalidad de tu mercado
principal te acerca al éxito..
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Interacciones

¢Como deberia
esta persona ver
tu empresa?

¢Coémo deberia
encontrar tu
empresa esta
persona?

¢Como le venderds
a esta persona?

¢Cudl seria la
llamada a la accién
para esta persona?

Persona #2
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Tu Competencia

Al comprender a tu competencia, podemos
comprender mejor tu mercado y encontrar
oportunidades de éxito.

Competidor #1

¢Cudles son sus
debilidades?

¢Cudles son sus
fortalezas?

Competidor #2

¢Cudles son sus
debilidades?

¢Cudles son sus

fortalezas?

Competidor #3

¢Cudles son sus
debilidades?

¢Cudles son sus
fortalezas?



webil o (s
gRoAclﬂg a lograr?

.,CoOmo podemos
adyudarte? —

Creemos que el proceso creativo es colaborativo.
Al comprender tus preferencias de disero,
podemos hacer realidad tu visién de forma mas
eficiente y exitosa.

¢Dénde ves a tu
marca dentro
de un ano?

A. Crear una marca desde cero.
B. Refrescar mi marca actual.

C. Modificar ligeramente mi marca actual.

A. Se mantendrd sola.

B. Formard parte de una marca mds grande.

C. Trabajard en conjunto con otra marca.



WE kll Selecciona la A. Corporativa Vs. B. Casual
ROCK palabra que

BRAVID mejor describa A.Moderna vs. B. Clasica
tu vision
de marca.
A.Simple vs. B. Compleja
Elege entre Ay B
A. Divertida vs. B. Sofisticada
Tono de Mdarcda
2 o o A.Estructurada  vs. B. Orgdnica
¢Qué caracteristicas te vienen a la mente al Y
definir tu marca? Estas te ayudardn a distinguir A Luosa ve B. Accosible
la estética de tu logotipo. o i ’
éOtra?

Por favor especifica
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Estilo de Logo

Tu logo es el elemento que define tu marca.
¢Qué estilos te interesan para que podamos
crear una imagen que no solo sea atractiva,
sino que también la represente.

Al considerar estos logos, te recomendamos
que los juzgues por sus cualidades estéticas y
no te dejes influenciar por la imagen publica de
las empresas que representan.
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Estilo de Logo

Tu logo es el elemento que define tu marca.
¢Qué estilos te interesan para que podamos
crear una imagen que no solo sea atractiva,
sino que también la represente.
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tEstamosListos!

Ahora tenemos todo lo necesario para tener una conversacion
eficaz sobre tu marca y estrategia de marketing.
Comprender tus objetivos, tu publico y tu visidbn de la experiencia
nos permite ofrecerte las recomendaciones creativas y técnicas mas utiles.
Guarda este documento y consultalo durante todo el proceso de disefio.

iEmpecemos!






